龍華科技大學教學計劃與授課大綱 

	部　　別
	研究所
	系　　別
	商研所
	年　　制
	研究所
	授課教師
	黃深勳

	科目代碼
	GB13159
	科目名稱
	整合行銷傳播
	開課年級
	1
	上課-實習-學分
	3-0-3.00

	教學目標

	1.使研究者了解行銷傳播的概念。

2.使研究者了解行銷傳播與推廣的關係。

3.使研究者了解如何展開整合行銷傳播。

4.引導研究者進行行銷傳播相關個案研究。

	教學內容與進度

	第一週 介紹課程架構          第 十 週 公共關係與個案研討

第二週 行銷的概念            第十一週 校外參訪

第三週 行銷與推廣            第十二週 CIS與個案研討

第四週 推廣與行銷傳播        第十三週 包裝與個案研討

第五週 整合行銷傳播的概念    第十四週 期末報告及研討

第六週 公共報導與個案研討    第十五週 期末報告及研討

第七週 廣告與個案研討        第十六週 期末報告及研討

第八週 促銷與個案研討        第十七週 期末報告及研討

第九週 人員銷售與個案研討    第十八週 期末總複習

	實施方式

	講授與研討並行

	評量標準

	平時成績（含期中報告）與期末報告（含簡報和書面報告）各佔50％

	主要讀本與參考書目(請注意遵守智慧財產權，不得使用非法影印教科書)

	主要讀本與參考書目(請注意遵守智慧財產權，不得使用非法影印教科書)


Lunghwa University of Science and Technology 
COURSE SYLLABUS 

	DayTime/Evening School
	Day Time
	Dept.
	GB
	Program
	Master
	Professor
	HUANG SHENG SHIUNG

	Course Code
	GB13159
	Course Name
	Integrated Marketing Communications
	Academic Year
	1
	Credit(s)/Hour(s)
	3.00/3

	Objectives

	1. Researchers would be able to know concepts of marketing communication

2. Researchers would be able to know the relationship between marketing communication & promotion

3. Researchers would be able to know how to develop Integrated Marketing Communication

4. Researchers would be able to know how to deploy marking communication case study

	Content and Schedule

	Week 1 Introduction                     

Week 2 Concept of Marketing            

Week 3 Marketing & Promotion            

Week 4 Promotion & Marketing Communication   

Week 5 Concept of Integrated Marketing Communication  

Week 6 Publicity & case study   

Week 7 Advertisement & case study        

Week 8 Sales Promotion & case study       

Week 9 Personal selling & case study    

Week 10 Public Relations & case study

Week 11 Field Trip

Week 12 CIS & case study

Week 13 Commercial packing & case study

Week 14 Final report & discussion

Week 15 Final report & discussion

Week 16 Final report & discussion

Week 17 Final report & discussion

Week 18 Summary

	Methods

	Lecture & discussion

	Evaluation and Measurement

	Mid-term(mid-term report) & Final (Presentation & papers）each 50％

	TextBook and References

	no


